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از آنجایی کــه توجــه جهانیــان را بــه قیــام امــام حســین7 و فلســفه ایســتادگی و عظمت 

امام شــیعیان جلب می کند، به عنوان رســانه عاشــورا تلقی می گردد. همچنین بر اســاس 

یافته ها، رســانه ها موجب شــده اند عشــق و علاقه جوانان به اربعین متجلی شــود. علاوه 

که از دیدگاه مصاحبه شــوندگان، شــبکه های  بــر ایــن، یافته های پژوهش بیانگر آن اســت 

ک گذاری مطالب، پخش زنده راهپیمایــی و پرداختن به زوایای  اجتماعــی از طریق اشــترا

کربلا، موجب تقویــت باورپذیری جوانان نســبت به مراســم اربعین،  پنهــان و نهفتــه قیــام 

کات مذهبــی و فرهنگی  و نیــز برجســته شــدن وحــدت مســلمانان از طریــق انتشــار اشــترا

مســلمانان با یکدیگر شده  اســت. همچنین انتشار مطالب و تصاویر مربوط به همنشینی 

کــودک و زن و مــرد و امنیــت در شــبکه های اجتماعی، موجب  پیــر و جــوان، غنــی و فقیر، 

اثرگذاری مثبت بر جوانان شده است.

گرام، باورپذیری مذهبی، مراســم  کليــدی: شــبکه های اجتماعی، تلگرام، اینســتا گان  واژ

اربعین حسینی.

مقدمه 

مذهــب بــه عنــوان عامــل به وجودآورنــده هویــت مشــخص بــرای معتقدانش، )اشــرفی، 

پذیری مذهبی نیز به عنوان احساس تعلق و تعهد به دین و جامعه دینی،  1377ش( و باور

کنون وجود داشــته )حاجیانــی، 1388ش( و  گذشــته تا )چیت ســاز قمــی، 1383: 199( از 

که به نظر می رســد در عصر  همواره راهنمای مســیر زندگی افراد دیندار بوده اســت؛ مســیری 

گرفته است. راهپیمایی اربعین پدیده  جهانی شدن، تحت تأثیر شبکه های اجتماعی قرار 

کیفیت، شــکوه و اقتــدار  امروزی بی ســابقه بوده اســت.  تــازه ای نیســت؛ ولــی تجلــی آن بــا 

ســالانه زائران بســیاری از کشــورهای مختلف جهان در حماســه راهپیمایی اربعین شــرکت 

گزارش مرکــز آمار حرم حضرت عبــاس7، تعداد نهایــی زائران اربعین  م ىکننــد. بر اســاس 

ســال 1402 شمســی )1445ق(، 22/019/146 نفــر از کشــورهای مختلــف بــود. )خبرگزاری 

فارس: 1402/6/15(

کارکردهای متعدد  امروزه اینترنت؛ از مهم ترین ابداعات بشر در قرن اخیر با قابلیت ها و 
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و گسترده، بخش های مختلف زندگی انسان را تحت تأثیر خود قرار داده است. )باغستانی، 

کاســتلز، ســاختار اجتماعــی عصــر اطلاعــات را »جامعــه  1384ش، ص14( بنــا بــه تعبیــر 

کــه یکــی از ویژگی هــای مهــم آن »فرهنــگ واقعیت  شــبکه ای« شــکل می دهــد؛ جامعــه ای 

مجازی« اســت؛ فرهنگی که در چارچوب انتقال نمادها به وســیله واســطه های الکترونیک 

شــکل می گیرد. )كاســتلز، 1380ش( فضاهــای اجتماعی برآمده از ایــن فناوری های نوین، 

که به عنوان بخشــی از واقعیــت اجتماعی  به خصــوص اینترنــت، فضایی مجازی هســتند 

دوران معاصر درآمده اند. بنابراین به موازات دنیای واقعی، دنیایی مجازی خلق شده است 

که به این فضا وارد می شــوند،  کــه خصلت های جدیــدی به پدیده ها و تعاملات اجتماعی 

کرده است.  بخشیده و جهان اجتماعی را »دو فضایی« 

یادی را  کاربــران ز یس های مهم اینترنتی اســت که توجه  شــبکه های اجتماعــی، از ســرو

کرده اســت. مهم ترین مزایای این شبکه ها را می توان انتشار  در سراســر جهان به خود جلب 

کــه بــه افزایش قــدرت تحلیــل و تقویــت روحیه  ســریع و آزادانــه اخبــار و اطلاعــات دانســت 

انتقادی در سطح جامعه می انجامد. )شورت1، 2019م(

گفــت شــبکه های اجتماعــی بــه دلیــل قابلیت دسترســی آســان و  در مجمــوع می تــوان 

دامنــه وســیع مطالــب متنــوع در آن ها، کاربران بســیاری را به خود جــذب می کنند. با وجود 

کــه مطابــق عرف  پیامدهــای مثبــت ایــن شــبکه ها، بــه نظــر می رســد تقابــل ایــن شــبکه ها 

یدئــو و... در آنها بدون هیچ  غربــی اداره می شــوند و هرگونــه خبر، مطلب، تحلیل، عکس، و

محدودیتــی منتشــر می شــود، بــا شــرایط جامعــه دینی ایرانــی که بر  آموزه های اســام اســتوار 

است، مشکلات و تناقض هایی را در پی داشته باشد. 

علی رغــم تمــام تلاش هــای منفــی رســانه های غربــی در بایکــوت، سانســور و پرداخــت 

که  بــه حواشــی اخبــار مرتبط با مراســم اربعیــن، موضــوع اربعیــن در شــبکه های اجتماعی، 

1. Short, MB.
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گرام  رســانه های پرقــدرت جهــان کنونی اند، این روزها بســیار پرطرفدار بوده و توئیتر، اینســتا

یارت  ک گذاشــتن حال و هــوای خوب راهپیمایــی و ز و تلگــرام محــل خبررســانی و به اشــترا

گرام و تلگرام،  اربعین شده است. طبق مشاهده عینی محقق در شبکه های مجازی اینستا

کاربران فضای مجازی با انتشــار  کنون  کربلا تا از ابتــدای راهپیمایــی زائران ایرانی به ســمت 

ی«، »موکب« و »عمود اربعین«، محتوای متنوعی را  کلیدواژه هایی چون »اربعین«، »پیاده رو

کرده اند.  گذاشته و رسانه ای  ک  درباره این واقعه دینی به اشترا

پذیری  ازایــن رو هدف اصلی پژوهش حاضر، بررســی نقش رســانه های اجتماعــی بر باور

مذهبی جوانان در خصوص مراســم اربعین حســینی است؛ به عبارت دیگر، این تحقیق در 

گرام  صدد پاســخگویی به این ســؤال است: اســتفاده از شــبکه های اجتماعی مانند اینستا

پذیری مذهبی جوانان در خصوص مراســم اربعین جوانان دارد؟  و تلگــرام چــه تأثیری بر باور

پذیــری مذهبی  ازایــن رو در ایــن پژوهش ســعی شــده ضمن بررســی عوامــل تأثیرگذار بــر باور

جوانان، راهکارها و پیشنهادات مناسب جهت تقویت آن ارائه شود.

وهش چارچوب نظری پژ

1. جامعه شناسی دین

جامعه شناســی دیــن، از مهم تریــن و جنجالی تریــن مواضع نظری دربــاره دین، در چند 

کنون همواره بر حفظ نگاه بیرونی نســبت به دین و طــرح واقعیت اجتماعی  دهــه گذشــته تا

کرده اســت؛ هرچند دگرگونی های نظری رخ داده در این  کید  آن )نگاه اجتماعی به دین( تأ

که می توان  گونه ای  موضع باعث شکل گیری نظریه های متنوعی در این باره شده است؛ به 

از جامعــه شناســی های دیــن نــام بــرد و نه جامعه شناســی دین. بــا وجود این، ما نیــز در این 

موضــع بــا یک پروبلماتیک پایه )مســئله، پرســش، مفروض، روش، پاســخ( روبه رو هســتیم. 

بنابرایــن بایــد از چند ســنت نظری مطرح در جامعه شناســی های دیــن و الزامات و ضمایم 

یملی،  متنــوع و گاه متضــاد  آنهــا شــامل ســنت های توکویلی، مارکســی، دورکیمی، وبــری، ز
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نمادگرایــی فرهنگــی دینی، معنویت گرایی های مردم پســند و ســنت دینــداری مجازی نام 

برد. )نجاتی حسینی، 1389ش(

2. دین رسانه ای

کلیســایی و قطع نظر از الگوهای مفروض و متخیل،  دین رســانه ای، به اســتناد تجربیات 

دینــی اســت کــه به صورتــی انضمامــی در قالــب برنامه های مختلف رســانه ای توزیع و انتشــار 

که در ظرف رسانه و در چارچوب قابلیت و  می یابد؛ به بیان دیگر دین رسانه ای مظروفی است 

محدودیت های آن به صورت مستقل یا ضمنی ابلاغ و تبلیغ می شود؛ دینی که رنگ رسانه ها را 

بر خود دارد و متناسب با اقتضائات، ضرورت ها، مأموریت ها و انتظارات فرهنگی -  اجتماعی 

رسانه، مفهوم سازی، تفسیر، قالب یابی، برنامه نویسی، تصویرپردازی و القا می شود. 

کــه ظاهــراً معرف ورود ناخواســته و غیــر منتظره دیــن به نظام  در مفهــوم دیــن رســانه ای، 

ک ناپذیری  که به منزله بخش انفکا رسانه ای سکولار در جوامع غربی است، این دین است 

از فرهنــگ عمومــی جامعه به رســانه راه یافتــه، در چارچوب برنامه هــای معمول آن انعکاس 

می یابــد. )شــرف الدین، 1388ش، ص54 - 55( در واقــع دین رســانه ای همان مضامین و 

که از رســانه صرفاً بــه منزله ابــزار انتقال ایــن معانی بهره  آموزه هــای انحصــاری دینــی اســت 

می گیرد. )حســینی، 1387ش، ص147( بنابراین می توان اشــکال نظریه پســتمن را به دین 

که دین رســانه ای همان مناســک ظاهری و عبادی دین اســت  رســانه ای وارد دانســت؛ چرا

کــه در روش هــای ســنتی در مکان هــای خــاص همچــون مســاجد، یا بــه مناســبت ها و ایام 

خاص مانند ایام حج، یا از طریق متون خاص همچون قرآن و ادعیه انجام می شد و امروزه 

رسانه های نوین، به خصوص رادیو و تلویزیون، قصد دارند فقط به انعکاس آنها بپردازند.

کردن رســانه اســت. بــه اعتقاد بل  آنچــه در دیــن رســانه ای اتفاق می افتد، همان آیینی 

که در آن، برخی فعالیت های خاص اجتماعی از دیگر  کردنْ روشــی اســت  )1992(، آیینی 

فعالیت هــا تمایــز می یابــد. به طور کلی آیینی کردنْ وســیله ای اســت بــرای تمییز و تفکیک 

کیفی میان »مقدس« و »نامقدس«؛ )ام هوور  فعالیت های مختلف از یکدیگر و ایجاد تمایز 
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و كلارك، 1382ش، ص41( به عبارت دیگر آیینی کردن رســانه، بازنمایی آداب و مناســک 

یکرد ابزارگراست. که برآمده از رو و احکام دین از راه رسانه است 

دین رســانه ای فقط دنبال کننده مســائل دینی اســت و این مســائل از جهت گیری های 

عامه پســند، مثــل ســرگرمی و برنامه هــای اوقــات فراغت یا برنامه های سیاســی، جداســت. 

که این پژوهشــگران، دین را هم ردیف با دیگر پدیده ها  این نوع نگاه از آنجا ناشــی می شــود 

آن  هم عــرض  و  بشــر  زندگــی  مؤلفه هــای  از  و  آمــوزش،  و  سیاســت  شــادی،  ورزش،  چــون 

گر دین را ســبک زندگی بشــر بدانیم، می تواند تمام  پدیده ها و نهادها می بینند؛ درحالی که ا

جهت گیری ها و جنبه های فردی و اجتماعی زندگی بشر را مشخص  کند.

که انســان ها  البتــه دیــن رســانه ای بــا دین غیر رســانه ای و موجــود در عالم واقــع یا دینی 

در مســاجد و معابــد و یــا در عبادات فردی و جمعی خود بدان می پردازند، متفاوت اســت. 

که در رسانه برای مخاطب معرفی می شود از ویژگی های رسانه تأثیر پذیرفته است. در  دینی 

دین غیر رسانه ای، فرد ممکن است تمرکز حواس خود را به دلیل حضور در فضای متفاوتی 

که از طریق رســانه منتقل می شــود را  کار از دســت بدهد. بنابراین دینی  چون منزل یا محل 

کند. )راو دراد،  یع  گسترده توز که می تواند نشانه های دین را به طور  دین رسانه ای می نامیم 

1386ش، ص206(.

پــس در مجمــوع در عرصــه دیــن رســانه ای، معانــی و مفاهیــم دینــی از طرق رســانه های 

کــردن مفاهیم که عمدتــاً در مواجهه  مختلــف ارائــه و انتقــال می یابند؛ اما در این رســانه ای 

رســانه های ســنتی و مــدرن رخ می دهــد، همــواره رســانه های مــدرن مانند تلویزیــون به این 

ســمت حرکت می کنند که محتوا و شــکل پیام های رســانه ای که در حیطه رســانه ســنتی1 

1. مجموعــه ای از معــارف نظری و عملی شــامل عقاید و باورها، اخلاقیات، رهنمودهای معطوف به ســلوک 

که در راســتای هدایت انســان در رســیدن  عبادی و عرفانی و قواعد ناظر به رفتارهای فردی و اجتماعی 

کمالات غایی تدوین و تدارک شده است. )ر.ک: طباطبایی، 1417ق، ج2، ص130؛  به اهداف متعالی و 

مصباح یزدی، 1365ش، ص28؛ جوادی آملی، 1381ش، ص24(. 
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غالبــاً حضــور چشــمگیری دارنــد را در خــود انعــکاس دهنــد. در بیشــتر مــوارد، برنامه هــای 

شــاخص دینــی تلویزیــون به نحــوی اجراشــده همان پیام هــا، آثــار و برنامه های رســانه های 

سنتی دینی در فضایی متفاوت و با حفظ همان ویژگی های قبل هستند. اما بخشی از این 

بی توجهی می تواند ناشی از عدم شناخت اقتضائات رسانه مدرن )مانند تلویزیون( باشد؛ 

برای نمونه بســیاری معتقدند پخش رســانه ای آیین ها و مراســم مذهبی به همان شــیوه اجرا 

در مکان های مذهبی، منجر به حذف ویژگی های آن آیین مذهبی در جمع و مکان خاص 

مربــوط بــه آن، و نیــز باعــث گسســتگی میــان پیــام و مــکان و همچنیــن ویژگی هــای حضور 

می شود، فردگرایی را تقویت می کند و پیام های دینی را در معرض دنیایی مملو از پیام های 

دینــی و غیــر دینی قرار می دهد و به نوعی ایجــاد رقابت می کند؛ اموری که از خصیصه های 

رسانه تلویزیون در پرداختن به امور دینی به شمار می آید. )حیاتی، 1388ش، ص10 9(

3. رسانه دینی

رســانه دینــی نیز ماننــد همه مفاهیم دارای پســوند دینــی، مثل جامعه دینــی و حکومت 

دینی،  از مصطلحات جدیدی است که تلقی های مختلفی از آن وجود دارد. تلقی ابتدایی 

کلیسا و جامعه  از این مفهوم و تصویر غالب و متفاهم از آن، به ویژه با ارجاع به تجربه ارباب 

مســیحی در راه اندازی و اداره ده ها شــبکه رادیویی و تلویزیونی با هدف انتشــار پیام دین، 

به حوزه معنایی رســانه دینی نوعی تعین قهری بخشــیده اســت. )شــرف الدین، 1388ش، 

گر به مثابه غایات دینی و اخلاقی و معنوی  ص51( بر اساس تعریف ارائه شده برای دین1 »ا

که توجه به غایات و اهداف دینی دارد،  به دین نگاه شــود در آن صورت تعبیر رســانه دینی، 

کامــاً بــا اقتضائــات ذاتی رســانه ها از جمله رســانه تلویزیون هم ســنخ و قابل جمع اســت«؛ 

)حســینی، 1387ش، ص145(. چنان کــه فقیهــی نیز منظــور از دینی بودن رســانه را دخیل 

بودن غایت و ارزش دینی در رسانه دانسته است. )فقیهی، 1382ش، ص51(

1. Castells.
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بنابرایــن در رســانه دینی، بــه جای آموزه های انحصاری ادیان، بایــد به غایات و اهداف 

و معانــی دینــی توجه کرد؛ )حســینی، 1387ش، ص148( اما صحیح تر آن اســت که توجه 

به غایات دین نه تنها در فرایند تولید پیام یا محتوای رسانه مهم و اساسی است، بلکه باید 

کم بر رســانه - اعم از مالکیت رســانه، اقتصاد رسانه، جذب نیروهای  تمام ســازوکارهای حا

کم بر ســازمان رســانه، فرایند تولید و مدیریت  انســانی ســازمان رســانه، فرهنگ ســازمانی حا

پیــام، تعامــل بــا مخاطبان و... - بر اســاس معیارهای اســامی و در راســتای غایات دین در 

که تمام برنامه های آن به نوعی مســتقیم یا  گرفته شــود؛ برای مثال نمی توان رســانه ای را  نظر 

غیر مستقیم   دینی است، اما از منابع مالی غیر شرعی بهره می برد یا بر اساس قوانین اداری 

و فرهنــگ ســازمانی منافــی عدالــت اســامی و... فعالیــت می کند، رســانه دینــی نامید. در 

صــورت رعایــت و توجه به غایات دینی، رســانه های مدرن با تمــام اقتضائات و ویژگی های 

ناشی از ذات و ماهیتشان می توانند با اقتضائات دینی هماهنگ شوند.

کاستلز 4. جامعه شبکه ای 

که فرض را بر تســلط زمان  کلاســیک  کثر نظریه های اجتماعی  کاســتلز برخلاف ا مانوئل 

بــر مــکان می گذارنــد، ایــن فرضیه را مطــرح می کند که »مــکان، زمان را در جامعه شــبکه ای 

ســازمان می دهــد«. )کاســتلز،1 1380ش الــف، ص251( بــه موجــب ایــن نظریــه و تحــت 

تأثیــر »پارادایــم فنــاوری اطلاعــات« و شــکل ها و فرایندهــای اجتماعی متأثــر از آن، »فضای 

که منطــق جدیدی دارد. »فضــای جریان ها، ســازماندهی مادی  جریان هــا« شــکل می گیرد 

ک زمانی هســتند و از طریق جریان ها عمل  و عملکردهای اجتماعی اســت که دارای اشــترا

می کنند« )کاستلز، 1380ش ب، ص240(

فرضیــه کاســتلز در ایــن بــاره چنین اســت که فضــای جریان هــا از ریزشــبکه های فردی 

تشــکیل شــده اســت و منافع خــود را در شــبکه های کلان کارکــردی مطرح می کنــد. مارتین 

1. Castells.



شماره52، پاييز 1401
143

که  اینــس ایــن مفهــوم را دشــوارترین و در عین حــال بنیادی تریــن بخش این نظریــه می داند 

یــک موجودیــت انســانی اســت. کاســتلز بــا نقــد  مســتقیم ترین جلــوه دگرگونی هــای تکنولوژ

کنون »فضای جریان ها« را در مقابــل فضای مکان ها قرار نمی دهد و  نظریــات پیشــین خود ا

بــا طــرح مفاهیمی چون »مردمی شــدن فضای جریان ها« از وجود همزمــان فضای جریان ها 

که هــر دو می تواننــد بیانگــر منافع اجتماعــی متعارضی  و فضــای مکان هــا ســخن می گوید 

باشــند؛ اما الزاماً وجه تمایز آنها نخبگان و عامه نیســتند. به این ترتیب در اندیشــه کاســتلز، 

کــه فرهنگ ها بر فرایندهای ارتباطی و همه اشــکال ارتبــاط بر مبنای تولید و مصرف  از آنجــا 

نشــانه ها اســتوارند، هیچ گونــه جدایی بیــن واقعیت و نمایــش نمادین وجود نــدارد و ویژگی 

مهم جامعه شــبکه ای نه القای واقعیت مجازی، بلکه ایجاد مجاز واقعی اســت. )کاســتلز، 

1380: ش الف، ص431( 

ی، تعامــل میان ایــن فرایندها، یک ســاختار نوین اجتماعی مســلط، یعنی  بــه عقیــده و

جامعــه شــبکه ای، یــک فرهنگ مجازِ واقعی را به عرصه وجود آورده اســت. منطق نهفته در 

این اقتصاد، جامعه و فرهنگ، زیربنای کنش و نهادهای اجتماعی در سراسر جهانی به هم 

پیوسته خواهد بود. )کاستلز، 1380ش ب، ص417(

پیشینه تحقیق

سنگ ســفیدی و همــکاران )1397ش( به بررســی نقش رســانه )اینترنــت و تلویزیون( بر 

هویت دینی دانشجویان دانشگاه فرهنگیان خراسان شمالی پرداختند. یافته های پیمایش 

میان دانشــجویان این دانشــگاه بیانگر میزان بالای هویت دینی میان آنان اســت. همچنین 

نتایــجْ رابطــه معنــادار میان نــوع اســتفاده از اینترنت و تلویزیون توســط دانشــجویان و میزان 

بــالای هویــت دینــی آنان را نشــان می دهد. عــاوه بر این مزیــن و نوبخت پــور )1396ش( به 

بررســی تأثیر میزان اســتفاده از شــبکه های مجازی بر هویت ملی و دینی دانش آموزان مقطع 

متوسطه دوره دوم شهر اردبیل پرداختند. جامعه آماری این پژوهش شامل کلیه دانش آموزان 

کــه 15107 نفــر هســتند. بــرای تعییــن حجــم نمونه از  متوســطه دوره دوم شــهر اردبیــل اســت 
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که با  کوکران اســتفاده شــده و تعــداد نمونه آماری برابر 371 نفر به دســت آمده اســت  فرمــول 

روش نمونه گیــری تصادفی ســاده انتخاب شــدند. نتایج تحقیق نشــان می دهد اســتفاده از 

شبکه های اجتماعی مجازی بر هویت ملی و دینی دانش آموزان تأثیر منفی معناداری دارد. 

همچنین برقی و غلامی )1396ش( به مطالعه تأثیر اســتفاده از اینترنت )فضای مجازی( و 

شبکه های ماهواره ای بر هویت دینی، مذهبی، ملی و بومی دانش آموزان دوره دوم متوسطه 

پرداختند. روش تحقیق، پیمایشی و نمونه گیری تصادفی و بهره گیری از تکنیک پرسشنامه 

به ســنجش هویت دینی و ملی 250 نفر از دانش آموزان دختر و پســر مقطع دوره دوم متوسطه 

که نتایج آن به شرح ذیل است:  در منطقه هوراند از استان آذربایجان شرقی می باشد 

هویت دینی دختران از پسران قوی تر است. در بعد هویت ملی تفاوت قابل ملاحظه ای 

رایانــه در جهــت  و  اینترنــت  از  کــه  و پســران ملاحظــه نشــد. دانش آموزانــی  بیــن دختــران 

مثبت)تحقیق و پژوهش( استفاده می کردند به مراتب هویت دینی و ملی قوی تری داشتند 

کــه بــه مــدت طولانــی و بــه اهــداف دیگــر از فضــای مجــازی اســتفاده  و برعکــس، افــرادی 

می کردنــد، دارای هویــت دینــی و ملــی پاییــن بودنــد. همچنیــن دختــران نســبت به پســران 

تأثیرپذیری بیشتری از رسانه داشتند.

که افرد  بیــن پژوهش هــای خارجی انجام شــده نیز شــورت )2019م( به این نتیجه رســید 

مذهبی نســبت به افراد غیر مذهبی علاقه بســیار کمتری به تماشای تارنما های پورن دارند. 

کــه اســتفاده از تارنما هــای اینترنتی پــورن، میزان  نتیجه گیــری دیگــر ایــن پژوهــش ایــن بــود 

کاهش می دهد. این پژوهشگر در نهایت با وجود  دینداری و معنویت دانشجویان را شدیداً 

اینکــه تارنما هــای اینترنتی پــورن را عاملی مهم در تضعیف دینداری دانشــجویان می داند، 

در عین حال پژوهشگران بعدی را به پژوهش هرچه بیشتر در این زمینه ترغیب می کند. 

کالینــز مایــو1 )2017م( نیــز نــوع نگــرش جوانــان مذهبــی و غیــر مذهبــی را به دیــن و  امور 

مذهبی بررســی کرده اســت. طبق نتایج این پژوهش، دلایلی مانند فرهنگ و عرف محلی و 

1. Mayo.



شماره52، پاييز 1401
145

همچنین تلاش های رسانه ها و دولت ها بر شخصی سازی افکار و اعمال بر میزان دینداری 

جوانان تأثیرگذار است. در این پژوهش، حرکت از دینداری به معنویت مد نظر بود. 

همچنیــن مهنــا1 )2015م( تأثیر رســانه های مدرن در جوانان مســلمان دهلــی را در طول 

کرد. یافته های پژوهش نشــان داد زنان مســلمان، مفرضه های ســنتی  30 ســال مؤثر بررســی 

مصــرف رســانه ای را کامــاً تغییــر داده و ســبک زندگی و الگوهــای اندیشیده شــده از خود را 

کرده اند. بازبینی 

وهش اهداف پژ

1. هدف اصلی

پذیری  شناســایی نقــش اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توســط جوانان تهــران در باور

مذهبی آنان نسبت به مراسم اربعین.

کیفی 2. اهداف پژوهش 

الف( شناســایی جایگاه مراســم اربعین در عرصه عزاداری محرم و ســوگواری برای حضرت 

سیدالشهدا7؛

ب( شناخت دلایل مشارکت جوانان در مراسم اربعین حسینی در سالیان اخیر؛ 

ج( شناســایی تغییرات و تحولاتی در خصوص باورهای مذهبی جوانان نســبت به مراســم 

اربعین؛ 

د( شناخت نقش رسانه ها در خصوص ترغیب جوانان به شرکت در مراسم اربعین؛ 

هـ( شناســایی ظرفیت های شــبکه های اجتماعی در زمینه تقویت باورهای مذهبی جوانان 

در خصوص مراسم اربعین؛ 

و( شناخت جلوه های مراسم اربعین حسینی در شبکه های اجتماعی. 

1. Mehna.
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کمی اهداف پژوهش 

الــف( شــناخت نقــش اســتفاده از شــبکه های اجتماعــی توســط جوانــان تهــران در افزایش 

گاهی آنان نسبت به مراسم اربعین؛  آ

ب( شناســایی نقش اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توســط جوانان در باور و اعتقاد آنان 

به مراسم اربعین؛

ج( شــناخت نقش شــبکه های اجتماعی توســط جوانان تهران در تمایل آنان به شــرکت در 

مراسم اربعین؛ 

د( شناسایی نقش استفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران در افزایش عواطف 

دینی آنان نسبت به مراسم اربعین. 

وهش وش شناسی پژ ر

بــا توجــه بــه اینکــه تحقیــق حاضر بــه دنبــال شناســایی نقــش شــبکه های اجتماعی در 

پذیــری مذهبــی جوانــان تهــران اســت، بنابرایــن روش تحقیــقْ ترکیبــی )آمیختــه( از نوع  باور

تحلیــل مضمــون و پیمایــش اســت. از آنجــا که ایــن تحقیق در یک ســازمان واقعــی، عینی 

کــرد، از حیث  گرفتــه اســت و از نتایــج آن می تــوان بــه طــور علمی اســتفاده  و زنــده صــورت 

کاربردی نیز هســت. جامعه آماری این تحقیق در بخش کیفی شــامل  هــدف، یــک تحقیق 

کارشناســان مســائل مذهبی و دینی  روزنامه نــگاران، پژوهشــگران حوزه عاشــورا و همچنین 

که در نهایت پس از مصاحبه با یازده نفر، اشباع نظری حاصل شده است. علاوه بر  هستند 

کن شهر تهران  این، جامعه آماری مربوط به بخش کمی تحقیق، شامل دو گروه از جوانان سا

ی  گرام هستند، )افرادی که در مراسم پیاده رو که عضو شبکه های اجتماعی تلگرام و اینستا

که در این مراسم شرکت نکردند( می باشد.  گروهی  کردند و  اربعین سال 1398 شرکت 

کشور در اردیبهشت ماه 1398، سن جوانی به 18  بر اساس مصوبه شورای عالی جوانان 

که در این پژوهش نیز افراد در این بازه ســنی به عنوان قشــر جوان در  تا 35 ســال تغییر یافت 
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گرفته شده اند.  نظر 

در بخــش کیفــی پژوهــش، از روش نمونه گیــری هدفمند اســتفاده شــده اســت. بنابراین 

که اشــباع نظری حاصل شــود. در مجموع با  انتخاب نمونه از جامعه آماری تا اندازه ای بود 

کمی تحقیق، با  انتخاب یازده نفر، پژوهش به اهداف خود نائل شــد. همچنین در قســمت 

توجــه بــه محدودیــت حجم جامعه آماری، به منظور محاســبه حجم نمونــه از فرمول کوکران 

اســتفاده، و حجم نمونه بر اســاس این فرمول، 384 محاســبه شده اســت؛ هرچند به منظور 

که در نهایت پس  کاهش خطای بی پاسخی، پژوهشگر حجم نمونه را به 400 نفر افزایش داد 

کنار گذاشــتن پرسشــنامه های مخدوش یــا دارای درصد بالای بی پاســخی، تعداد 386  از 

پرسشــنامه مــورد تجزیه و تحلیــل نهایی قرار گرفت. علاوه بر این جهــت نمونه گیری از روش 

که ترکیبی از روش های طبقه ای، خوشــه ای، سیستماتیک و تصادفی ساده  چندمرحله ای 

است، استفاده شد. 

کتــب  کتابخانــه ای شــامل  بــرای جمــع آوری داده هــا در تحقیــق حاضــر از مطالعــات 

کتابخانه هــا و مقــالات موجــود در پایگاه هــای اینترنتــی و همچنیــن  و مقــالات موجــود در 

کیفی و در راستای تجزیه  پایان نامه های فارسی استفاده شده است. علاوه بر این در بخش 

و تحلیــل ســؤالات ایــن بخــشْ از مصاحبــه، و در بخش کمــی از ابزار پرسشــنامه بهره گرفته 

شــده اســت. در ایــن تحقیق، پژوهشــگر به منظور بررســی روایی پرسشــنامه، یعنــی اینکه آیا 

ســؤالات مطرح شــده اهــداف مورد نظر را پوشــش می دهــد و مانعی از نــگارش و ابهامات در 

جملات ندارد، از روایی صوری استفاده کرده است. بر اساس نتایج به دست آمده نمره تأثیر 

که بیانگر روایی قابل قبول سؤالات پرسشنامه در  کلیه گویه های تحقیق بالای 4 است  برای 

اندازه گیری سازه هاست. 

کرونباخ اســتفاده  همچنیــن بــه منظور بررســی پایایی ابــزار اندازه گیــری از ضریب آلفای 

کــه با توجــه به مقادیر ضرایب به دســت آمــده بالاتــر از 0.70 برای یــک نمونه 30  شــده اســت 

که ابزار پرسشــنامه از اعتبار مطلوب برخوردار است؛  کرد  نفری، پژوهشــگر اطمینان حاصل 
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که پاســخ های داده شــده ناشــی از شــانس و تصــادف نبــوده؛ بلکه بــه دلیل اثر  بدیــن معنــا 

گرفته است.  که مورد آزمون قرار  متغیری است 

در پژوهــش حاضــر، بــرای تجزیــه  و تحلیــل داده هــای به دســت آمده از مصاحبه هــا، از 

تکنیک تحلیل مضمون1 اســتفاده  شده است. تحلیل مضمون روشی برای تعیین، تحلیل 

و بیان الگوهای موجود درون داده هاست. این روش در حداقل خود، داده ها را سازماندهی 

و در قالــب جزئیــات توصیف می کنــد؛ البته می تواند از این فراتر رفتــه، جنبه های مختلف 

کنــد. )اتــرد و کالســون2، 2012م( همچنین به منظــور تجزیه و  موضــوع پژوهــش را نیــز تفســیر 

تحلیــل داده هــای کمــی از نرم افــزار آمــاری SPSS 25 و روش ضریب همبســتگی پیرســون3 

استفاده شده است.

وهش یافته های پژ

کیفی 1. نتایج 

در ایــن بخــش مصاحبه هــای انجام شــده با اســاتید حوزه شــبکه های اجتماعــی و امور 

دینــی و مذهبــی، بــا اســتفاده از روش تحلیــل مضمون بررســی شــده اســت. پس از رســیدن 

گــردآوری مضامین ســازمان دهنده در جریان تحقیــق و فراوانی  کفایــت نظری، محقق با  بــه 

مضامیــن پایــه مرتبــط با هر کدام از این مضامین ســازمان دهنده، مضامیــن نزدیک به هم یا 

گیر تحقیق  کرد تا شبکه مضامین فرا کم بودن میزان فراوانی( را حذف  کم اهمیت تر )از منظر 

حاصل شــود که در جدول شــماره 1 ارائه شــده است. علاوه بر این پس از مرور جدول شماره 

که از منظر محقق به لحاظ محتوایی و درونمایه به هم شبیه  1، مضامین سازمان دهنده ای 

گیر  گیر مطرح شــده اســت تــا جدول شــبکه مضامین فرا هســتند، در قالــب یک مضمون فرا

گردد. این موارد نیز در جدول شماره 2 ارائه شده است. تحقیق ترسیم 

1. Thematic Analysis.
2. Attard & Coulson.
3. Pearson Correlation Coefficient.
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یافته در جریان تحقیق و فراوانی  جدول شــماره 1: شــبکه مضامین ســازمان دهنده ظهور

مضامین پایه مرتبط:

عنوان مضمون سازمان دهندهردیف
فراوانی مضامین 

پایه مرتبط

11عظمت اربعین به عنوان یک مراسم عزاداری باشکوه در سطح جهان1

3اربعین به مثابه رسانه عاشورا2

1لبیک به فرمایش رهبر معظم انقلاب3

3خودسازی و تعالی روحی و معنوی4

8گرایش هرچه بیشتر جوانان به اربعین در پرتو رسانه ها5

کب عراقی6 2مهمان دوستی و پذیرایی فوق العاده و بی نظیر مردم و موا

1تجلی عشق جوانان به امام حسین7 در رسانه ها7

6مرور و یادگیری درس زندگی از اربعین حسینی8

7تجلی عشق جوانان به اربعین با بهره گیری از رسانه ها 9

3نحوه به کارگیری تکنیک های خبری10

2پاسخ گویی به شبهات ایجادشده در مخاطبان11

12اهمیت رسانه ها در پررنگ شدن حضور جوانان در مراسم اربعین12

13
ک گذاری مطالب، پخش  تقویت باورپذیری جوانان از طریق اشترا

کربلا زنده راهپیمایی و پرداختن به زوایای پنهان و نهفته قیام 
11

14
اثرگذاری مثبت مطالب و تصاویر مربوط به برپایی موکب ها، 

گروهی و خانوادگی، حضور اقشار مختلف، شوق حضور  پیاده روی 
و... بر روی جوانان

5

15
تضعیف باورپذیری جوانان به علت انتشار محتوای مربوط به اقدمات 
کشیدن خود روی  گردن و  جاهلانه برخی، از جمله انداختن قلاده در 

زمین در مراسم اربعین و قمه زنی و غیره در شبکه های اجتماعی
1



فصلنامه فرهنگ زيارت
150

عنوان مضمون سازمان دهندهردیف
فراوانی مضامین 

پایه مرتبط

16
تقویت باورپذیری جوانان با انتشار مطالب و محتوا در خصوص شور 

حضور و تحمل سختی ها در شبکه های اجتماعی
5

17
توجه به شیوه پذیرایی مردم عراق و خلوص آنان در سطح شبکه های 

اجتماعی
2

9لزوم استفاده بیشتر از ظرفیت شبکه های اجتماعی توسط سازمان ها18

19
تقویت تأثیرگذاری هیئت های مذهبی، تشکل هایی مثل بسیج و 

روحانیون بر جوانان از طریق اشاعه فعالیت های آنان در شبکه های 
اجتماعی 

2

20
انتشار مطالب و محتوای مرتبط با اربعین حسینی در شبکه های 

اجتماعی
2

گیر تحقیق جدول شماره 2: جدول شبکه مضامین فرا

گیرردیف عنوان مضمون فرا
شماره عناوین 
سازمان دهنده 

زیرمجموعه

1
- عظمت اربعین به عنوان یک مراسم عزاداری باشکوه در سطح جهان 

- اربعین به مثابه رسانه عاشورا 
2 ،1

2
- خودسازی و تعالی روحی و معنوی 

- لبیک به فرمایش رهبر معظم انقلاب 
- مرور و یادگیری درس زندگی از اربعین حسینی

8 ،4 ،3

3

گرایش هرچه بیشتر جوانان به اربعین در پرتو رسانه ها   -
- تجلی عشق جوانان به امام حسین7 در رسانه ها 

- تجلی عشق جوانان به اربعین با بهره گیری از رسانه ها 
- پاسخگویی به شبهات ایجادشده در مخاطبان 

- اهمیت رسانه ها در پررنگ شدن حضور جوانان در مراسم اربعین 

 ،11 ،9 ،7 ،5
12
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گیرردیف عنوان مضمون فرا
شماره عناوین 
سازمان دهنده 

زیرمجموعه

4

ک گذاری مطالب، پخش زنده  - تقویت باورپذیری جوانان از طریق اشترا
کربلا راهپیمایی و پرداختن به زوایای پنهان و نهفته قیام 

- اثرگذاری مثبت مطالب و تصاویر مربوط به برپایی موکب ها، 
گروهی و خانوادگی، حضور اقشار مختلف، شوق حضور و...  پیاده روی 

بر روی جوانان 
- تضعیف باورپذیری جوانان به علت انتشار محتوای مربوط به اقدمات 

کشیدن خود روی  گردن و  جاهلانه برخی، از جمله انداختن قلاده در 
زمین در مراسم اربعین و قمه زنی و غیره در شبکه های اجتماعی 

- توجه به شیوه پذیرایی مردم عراق و خلوص آنان در سطح شبکه های 
اجتماعی 

کب عراقی  - مهمان دوستی و پذیرایی فوق العاده و بی نظیر مردم و موا
- نحوه به کارگیری تکنیک های خبری

 ،15 ،14 ،13
10 ،6 ،17 ،16

5

- لزوم استفاده بیشتر از ظرفیت شبکه های اجتماعی توسط سازمان ها 
- تقویت تأثیرگذاری هیئت های مذهبی، تشکل هایی مثل بسیج و 

روحانیون بر جوانان از طریق اشاعه فعالیت های آنان در شبکه های 
اجتماعی 

- انتشار مطالب و محتوای مرتبط با اربعین حسینی در شبکه های 
اجتماعی 

20 ،19 ،18

وهش  پاسخ به سؤالات کیفی پژ

ســؤال اول: مراســم اربعیــن از چــه جایگاهــی در عرصــه عــزاداری محــرم و ســوگواری بــرای 

حضرت سیدالشهدا7 برخوردار است؟

که از دیدگاه مصاحبه شــوندگان، اربعیــن به عنوان  یافته هــای پژوهــش بیانگر آن اســت 

یک مراســم عزاداری باشــکوه از جایگاه ویژه ای در ســطح جهان برخوردار اســت. همچنین 

که توجــه جهانیــان را به قیام امام حســین7 و فلســفه  بــر اســاس یافته هــا، اربعیــن از آنجــا 

ایستادگی و عظمت امام شیعیان جلب می کند، به عنوان رسانه عاشورا تلقی می شود. 
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ســؤال دوم: مهم تریــن دلایــل مشــارکت جوانــان در مراســم اربعین حســینی در ســالیان اخیر 

چیست؟

که در طی سالیان اخیر جوانان با انگیزه خودسازی  نتایج به دست آمده بیانگر آن است 

کیــد رهبر معظم  و تعالــی روحــی و معنــوی در مراســم اربعیــن حضــور یافته انــد. همچنین تأ

انقــاب بــه حضــور جوانــان در اربعیــن حســینی و مطالعه و درک قیام امام حســین7 شــور 

کرده  و شــوق خاصی را بین جوانان به منظور لبیک به فرمایشــات مقام معظم رهبری ایجاد 

اســت. علاوه براین بر اســاس یافته ها، از دلایل مهم دیگر مشارکت جوانان در مراسم اربعین 

حســینی در ســالیان اخیر، شــور و اشــتیاق فراوان به مــرور و یادگیری درس زندگــی از اربعین 

حسینی است. 

سؤال سوم: چه تغییرات و تحولاتی در خصوص باورهای مذهبی جوانان نسبت به مراسم 

اربعین ایجاد شده است؟

طبــق یافته هــای پژوهش، از دیدگاه مصاحبه شــوندگان، مراســم اربعین در طی ســالیان 

اخیر به عنوان یکی از مناسک مهم بین جوانان تجلی یافته است و رسانه ها موجب تعمیق 

علاقه و اشتیاق جوانان به این مراسم شده اند.

ســؤال چهــارم: نقــش رســانه ها در خصــوص ترغیــب جوانــان به شــرکت در مراســم اربعین 

چیست؟

که رســانه ها در طی ســالیان اخیر موفق شــده اند  نتایــج به دســت آمــده بیانگر آن اســت 

بســیاری از شــبهات ایجادشــده در ذهن جوانان در مورد اربعین حســینی را مرتفع کنند و به 

ابهامات ایجادشــده پاســخ دهند. علاوه بر این، از دیدگاه مصاحبه شــوندگان، رســانه ها به 

دلیل پرداختن به حاشــیه های مراســم اربعین موجب افزایش جذابیت این مراســم در نگاه 

که رسانه ها از یک سو موجب تسریع ارسال  جوانان شده اند. همچنین نتایج نشان می دهد 

پیام اربعین به جوانان، و از سوی دیگر با جذب بیشتر جوانان موجب هرچه باشکوه تر برگزار 

شدن این مراسم شده اند.
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ســؤال پنجــم: شــبکه های اجتماعی از چــه ظرفیت هایی در زمینه تقویــت باورهای مذهبی 

جوانان در خصوص مراسم اربعین برخوردارند؟

یافته های پژوهش نشان می دهد که از دیدگاه مصاحبه شوندگان، شبکه های اجتماعی 

ک گذاری مطالب، پخش زنده راهپیمایی، پرداختن به زوایای پنهان و نهفته  از طریق اشترا

پذیری جوانان نســبت به مراســم اربعین شــده اند. همچنین  کربــا موجب تقویت باور قیــام 

گیری و در دســترس بودن، نقــش پررنگی را در جذب  ایــن رســانه های اجتماعی به دلیل فرا

کرده اند. جوانان ایفا 

ســؤال ششــم: چه جلوه هایی از مراسم اربعین حســینی در شبکه های اجتماعی بیشتر مورد 

گرفته است؟ توجه قرار 

ی  کــه تصاویر مربوط به برپایــی موکب ها، پیاده رو نتایج به دســت آمده بیانگر آن اســت 

گروهــی و خانوادگی، حضور اقشــار مختلف، شــوق حضــور و... موجب اثرگــذاری مثبت بر 

جوانان شده است. علاوه بر این، از دیدگاه مصاحبه شوندگان، توجه به شیوه پذیرایی مردم 

عــراق و خلــوص آنــان در ســطح شــبکه های اجتماعی بســیار مــورد توجه قرار گرفته اســت. 

همچنیــن رســانه  های اجتماعــی موجــب برجســته شــدن وحدت بیــن مســلمانان از طریق 

کات مذهبــی و فرهنگی مســلمانان بــا یکدیگر شــده اند. دیگــر اینکه مطالب  انتشــار اشــترا

کــودک و زن و مــرد و امنیــت در  و تصاویــر مربــوط بــه همنشــینی پیــر و جــوان غنــی و فقیــر، 

شبکه های اجتماعی موجب اثرگذاری مثبت بر جوانان شده است. 

وهش یافته های کمی پژ

- سیمای پاسخگویان

از مجمــوع پاســخگویان، 51.5 درصد مــرد، و 48.5 درصد نیــز زن بوده اند. همچنین از 

گروه سنی 31  گروه ســنی 18 تا 25 ســال، 24.7 درصد در  کل پاســخگویان، 28.1 درصد در 

گروه ســنی 28 تا  گروه ســنی 25 تا 28 ســال و 22.7 درصد در  تا 35 ســال، 24.5 درصد در 
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31ســال قرار داشــته اند. همچنین از مجموع پاســخ گویان، 26.5 درصــد دارای تحصیلات 

در ســطح کارشناســی ارشــد و بالاتر، 26 درصد در ســطح دیپلم، 24.5 درصد در سطح زیر 

کارشناسی ارشد و بالاتر بوده اند.  دیپلم و 22.9 درصد نیز در سطح 

از کل پاســخگویان، 37.1 درصــد بــه طور متوســط 2 1 ســاعت، 35.3 درصد نیم تا یک 

ســاعت، 21.1 درصد کمتر از نیم ســاعت و 6.4 درصد نیز 3 2 ســاعت از وقت خود در طول 

گرام اختصــاص می دهنــد. همچنیــن از مجموع پاســخگویان،  روز را بــه اســتفاده از اینســتا

34.8 درصــد بــه طــور متوســط نیم تا یک ســاعت، 33.2 درصــد 2 1 ســاعت، 22.9 درصد 

کمتر از نیم ساعت و 9 درصد نیز 3 2 ساعت از وقت خود در طول روز را به استفاده از تلگرام 

اختصاص می دهند. 

کردنــد و  از مجمــوع پاســخ گویان، 67.3 درصــد ســال 1398 در مراســم اربعیــن شــرکت 

ی اربعین حضور نیافته اند. کنون در پیاده رو که 32.7 نیز تا صورتی 

آزمون فرضیه ها

فرضیه اصلی: بین میزان استفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران و باورپذیری 

مذهبی آنان نسبت به مراسم اربعین ارتباط معناداری وجود دارد.

با توجه به نتایج به دست آمده، مقدار آماره پیرسون برابر 0.541 با میزان سطح معناداری 

0.000 اســت. چــون میزان ســطح معناداری از 0.01 کمتر اســت، بنابرایــن فرضیه اصلی با 99 

درصد اطمینان و یک درصد خطا تأیید می شــود. مقدار ضریب همبســتگی، نشان دهنده 

ارتبــاط بیــن دو متغیــر در ســطح متوســط و به صــورت مســتقیم اســت. بنابرایــن یافته هــای 

که بین میزان اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توســط جوانان تهران  آماری نشــان می دهد 

پذیــری مذهبی آنان نســبت به مراســم اربعین ارتباط معنــاداری وجود دارد؛ به عبارت  و باور

دیگر به نظر می رسد به میزان افزایش استفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران، 

پذیری مذهبی آنان نسبت به مراسم اربعین نیز افزایش خواهد یافت و بالعکس.  باور
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جدول شــماره3: آزمون ضریب همبســتگی پیرســون بین میزان اســتفاده از شــبکه های 

پذیری مذهبی آنان نسبت به مراسم اربعین اجتماعی توسط جوانان تهران و باور

باورپذیری مذهبی

استفاده از شبکه های  اجتماعی
سطح معناداریآماره پیرسون

0.5410.000

گاهی  فرضیه فرعی اول: بین میزان استفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران و آ

آنان نسبت به مراسم اربعین ارتباط معناداری وجود دارد.

بــر اســاس یافته های آمــاری، مقدار آماره پیرســون برابر 0.577 با میزان ســطح معناداری 

0.000 است. چون میزان سطح معناداری از 0.01 کمتر است، ازاین رو این فرضیه با 99 درصد 

اطمینان و یک درصد خطا تأیید می شــود. مقدار ضریب همبســتگی، نشان دهنده ارتباط 

بین دو متغیر در ســطح متوســط و به صورت مستقیم است. بنابراین یافته های آماری نشان 

گاهی آنان  که بین میزان اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توســط جوانان تهران و آ می دهد 

نســبت بــه مراســم اربعین ارتبــاط معنــاداری وجــود دارد؛ به عبــارت دیگر به نظر می رســد با 

گاهی آنان نسبت به  افزایش میزان اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران، آ

مراسم اربعین نیز افزایش خواهد یافت و بالعکس. 

جدول شــماره 4: آزمون ضریب همبســتگی پیرســون بین میزان اســتفاده از شــبکه های 

گاهی آنان نسبت به مراسم اربعین: اجتماعی توسط جوانان تهران و آ

گاهی نسبت به مراسم اربعین آ

استفاده از شبکه های  اجتماعی
سطح معناداریآماره پیرسون

0.5770.000

فرضیه فرعی دوم: بین میزان اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توســط جوانان تهران و باور و 

اعتقاد آنان به مراسم اربعین ارتباط معناداری وجود دارد.
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طبق نتایج به دست آمده، مقدار آماره پیرسون برابر 0.311 با میزان سطح معناداری 0.000 

اســت. چــون میزان ســطح معنــاداری از 0.01 کمتر اســت؛ ازایــن رو این فرضیه بــا 99 درصد 

اطمینان و یک درصد خطا تأیید می شــود. مقدار ضریب همبســتگی، نشان دهنده ارتباط 

بین دو متغیر در ســطح متوســط و به صورت مستقیم است. بنابراین یافته های آماری نشان 

که بین میزان استفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران و باور و اعتقاد  می دهد 

آنان به مراســم اربعین ارتباط معناداری وجود دارد؛ به عبارت دیگر با افزایش میزان اســتفاده 

از شبکه های اجتماعی، اعتقاد آنان به مراسم اربعین افزایش خواهد یافت و بالعکس. 

جدول شــماره 5: آزمون ضریب همبســتگی پیرســون بین میزان اســتفاده از شــبکه های 

اجتماعی توسط جوانان تهران و باور و اعتقاد آنان به مراسم اربعین:

باور و اعتقاد به مراسم اربعین

استفاده از شبکه های  اجتماعی
سطح معناداریآماره پیرسون

0.3110.000

فرضیه فرعی سوم: بین میزان استفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران و تمایل 

آنان به شرکت در مراسم اربعین ارتباط معناداری وجود دارد.

با توجه به نتایج به دست آمده، مقدار آماره پیرسون برابر 0.533 با میزان سطح معناداری 

0.000 است. چون میزان سطح معناداری از 0.01 کمتر است، ازاین رو این فرضیه با 99 درصد 

اطمینان و یک درصد خطا تأیید می شــود. مقدار ضریب همبســتگی، نشان دهنده ارتباط 

بین دو متغیر در ســطح متوســط و به صورت مستقیم است. بنابراین یافته های آماری نشان 

که بین میزان استفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران و تمایل آنان به  می دهد 

شرکت در مراسم اربعین ارتباط معنادار آماری وجود دارد؛ به عبارت دیگر به نظر می رسد با 

افزایش میزان اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توســط جوانان تهران، تمایل آنان به شرکت 

در مراسم اربعین نیز افزایش خواهد یافت و بالعکس. 

جدول شــماره 6: آزمون ضریب همبســتگی پیرســون بین میزان اســتفاده از شــبکه های 



شماره52، پاييز 1401
157

اجتماعی توسط جوانان تهران و تمایل آنان به شرکت در مراسم اربعین:

تمایل به شرکت در مراسم اربعین

سطح معناداریآماره پیرسوناستفاده از شبکه های  اجتماعی

0.5330.000

فرضیــه فرعــی چهــارم: بیــن میزان اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توســط جوانــان تهران و 

افزایش عواطف دینی آنان نسبت به مراسم اربعین ارتباط معناداری وجود دارد.

طبــق مقادیر به دســت آمــده، مقدار آماره پیرســون برابــر 0.420 با میزان ســطح معناداری 

کمتــر اســت، ازایــن رو این فرضیــه با 99  0.000 اســت. چــون میــزان ســطح معنــاداری از 0.01 

درصد اطمینان و یک درصد خطا تأیید می شــود. مقدار ضریب همبســتگی، نشان دهنده 

ارتباط بین دو متغیر در سطح متوسط و به صورت مستقیم است. بنابراین یافته های آماری 

که بین میزان استفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران و افزایش  نشان می دهد 

عواطــف دینــی آنان نســبت به مراســم اربعیــن ارتباط معنادار آمــاری وجــود دارد؛ به عبارت 

دیگر به نظر می رســد با افزایش میزان اســتفاده از شبکه های اجتماعی توسط جوانان تهران، 

عواطف دینی جوانان نسبت به مراسم اربعین نیز افزایش خواهد یافت و بالعکس. 

جدول شــماره 7: آزمون ضریب همبســتگی پیرســون بین میزان اســتفاده از شــبکه های 

اجتماعی توسط جوانان تهران و افزایش عواطف دینی آنان نسبت به مراسم اربعین:

عواطف دینی جوانان نسبت به مراسم اربعین

سطح معناداریآماره پیرسوناستفاده از شبکه های اجتماعی

0.4200.000

بحث و نتیجه گیری

کاربران خــود قــرار می دهند، به  کــه در اختیــار  شــبکه های اجتماعــی بــا قابلیت هایــی 

اولویت اول کاربران اینترنت تبدیل شــده اند. در این شــبکه ها، فرد با طیف وســیعی از افراد 
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ک می گذارد. افراد در  در ارتباط اســت و علایق خود در زمینه های مختلف را با آنها به اشــترا

شــبکه های اجتماعــی می تواننــد هویتی کاملًا دلخواه داشــته باشــند و بر پایــه همان هویت 

گسترش دهند. ظاهر این شبکه ها جمع گراست.  دلخواه ارتباط مجازی خود را با دیگران 

امروزه تغییرات فرهنگی موجب شده است مردم ترجیح دهند در عین تنهایی، ارتباطات 

گســترده ای هــم بــا جهــان پیرامون خود داشــته باشــند. شــبکه های اجتماعی این خواســته 

کــه در اختیار  یس ها و خدمــات مختلفی  را فراهــم می کننــد. شــبکه های اجتماعی با ســرو

ی زندگی آنها و جامعه و رفتارهای  کاربران خود قرار می دهند، موجب تأثیرگذاری بیشــتر رو

اجتماعی می شوند. این شبکه ها در حوزه های مختلف اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و... 

گرام و تلگرام از شــبکه های پرکاربرد  تأثیرگذارند. در این میان شــبکه های اجتماعی اینســتا

گروه افکارسنجی پژوهشگاه فرهنگ، هنر و  در ایران به شــمار می روند؛ چنان که نظرســنجی 

ارتباطات نشان می دهد که حدود نیمی از ارتباط کاربران شبکه های اجتماعی با دوستان و 

گرام انجام می شود. )عصر ایران، 1398ش(. بنابراین  آشنایان با استفاده از تلگرام و اینستا

گســتردگی این شــبکه ها بین ایرانیان از یک ســو و از ســوی دیگر با توجه به اثراتی  با توجه به 

کاربران دارند، می توان ادعا کرد که شبکه های اجتماعی تلگرام  که شبکه های اجتماعی بر 

گرام تأثیــر چشــمگیری بر فعالیت هــای اجتماعی کاربران خواهند داشــت. یکی از  و اینســتا

پذیری مذهبی جوانان در  که این رسانه ها بر مخاطبان اثر می گذارند موضوع باور حوزه هایی 

خصوص مراسم اربعین است. 

کــه بیــن میــزان اســتفاده از  نتایــج به دســت آمــده از پژوهــش حاضــر بیانگــر آن اســت 

گاهی آنان نســبت به مراســم اربعیــن، باور و  شــبکه های اجتماعــی توســط جوانــان تهران و آ

اعتقاد آنان به مراسم اربعین، تمایل آنان به شرکت در مراسم اربعین و افزایش عواطف دینی 

آنان نسبت به مراسم اربعین ارتباط معناداری وجود دارد. این یافته با نتایج به دست آمده از 

پژوهش های سنگ سفیدی و همکاران )1397ش(، مزین و نوبخت پور )1396ش( و برقی 

و غلامی )1396ش( همسو است و بی ارتباط با شفاف سازی اطلاعات از سوی رسانه های 
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اجتماعی نیست. مخاطب رسانه آغازگر ارتباط است و این طور نیست که بگوییم پیام چه 

گفــت که مخاطب با اســتفاده وانتخاب نوع  تأثیــری بر مخاطب گذاشــته اســت؛ بلکه باید 

رسانه   بر اساس نیاز خود کل وسیله ارتباطی، خط مشی وحتی پیام های ارسالی آن را تحت 

تأثیــر قــرار می دهــد و رقابت رســانه ها را موجب می شــود؛ به طــوری که شــفافیت اطلاعاتی، 

یکی از نیازهای اساسی مخاطب است. بنابراین در کنار رسانه های رسمی مانند تلویزیون، 

کــه دیدگاه هــای مقامات و نهادهای رســمی را منعکــس می نمایند، شــبکه های اجتماعی 

گرایش به مراســم اربعین و تجلی  یادی بر جوانان در  گرام می توانند تأثیرات ز تلگرام و اینســتا

عشــق آنان به عاشــورا و امام حسین7 داشته باشند. علاوه براین می توان نتیجه گرفت که 

رسانه های مجازی می توانند در ترغیب افراد به شرکت در مراسم اربعین نقش داشته باشند 

و با بالا بردن ظرفیت اطلاع رسانی و تأثیر بر افکار عمومی قادرند به ترغیب آنان برای تخطی 

از نرم هــای موجــود مبــادرت کننــد. طبق نتایج به دســت آمده مبنــی بر وجود رابطــه معنادار 

گاهی آنان نســبت به  بیــن میزان اســتفاده از شــبکه های اجتماعی توســط جوانــان تهران و آ

کانال های مربوط به موضوعات مذهبی در  مراســم اربعین پیشــنهاد می شــود تا صفحات و 

گاهی بخشــی در خصوص اربعین و مراســم مربــوط به آن و  گرام و تلگــرام نســبت به آ اینســتا

کنند.  همچنین فلسفه قیام عاشورا مبادرت 

پذیری  در مجمــوع بــا توجه به نتایج تحقیق حاضر می توان ادعا کرد که در خصوص باور

گرام بســیار پررنگ می باشد که  مراســم اربعین، نقش شــبکه های اجتماعی تلگرام و اینســتا

بیانگر اهمیت روزافزون رسانه های اجتماعی در انعکاس و گردش اطلاعات و اخبار است. 

گیر بودن، از تأثیرگذاری بالاتری میان  گرام با توجه به فرا رسانه هایی همچون تلگرام و اینستا

گون برخوردارند که نیاز اســت با آموزش و افزایش ســواد رســانه ای مخاطبان  رســانه های گونا

گاهــی و بینــش آنــان در خصــوص اســتفاده مناســب از این شــبکه ها و  نســبت بــه ارتقــای آ

کرد.  پذیرى مذهبی اقدام  بهره گیری از جنبه های مثبت آنها در جهت تقویت باور

پیشــنهاد می شــود نهادهــا و ســازمان های مســئول در عرصــه امــور دینــی و فرهنگــی، از 
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ظرفیت هــای شــبکه های اجتماعــی بــه منظور پاســخ گویی بــه ابهامات و شــبهات کاربران 

کنند تا از ایــن طریق اعتقادات و باورهــای جوانان در  در خصــوص مراســم اربعین اســتفاده 

ایــن خصــوص تقویت شــود. همچنین پیشــنهاد می شــود نهادهــای متولی برگزاری مراســم 

اربعین در طول ســال نســبت به انتشــار مطالب و محتوا شــامل حاشــیه های برگزاری مراسم 

اربعیــن، پذیرایی و اســتقبال از زائران توســط مردم عراق و... مبــادرت ورزند تا از این رهگذر 

کنند. علاوه بر این، پیشــنهاد  زمینه های اســتقبال بیشــتر جوانان به مراســم اربعین را ایجاد 

کانال هــای مربوط به امــور مذهبی و دینی با پخش و انتشــار مطالب و  می شــود صفحــات و 

محتواهــای مرتبــط با مظلومیت امام حســین7 و یاران باوفایش در قیام عاشــورا نســبت به 

افزایش عواطف و احساســات دینی جوانان و در نتیجه حضور پرشــور آنان در مراسم اربعین 

کنند. اقدام 
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